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RESUME

i La Cote d’lvoire vit depuis le 19 septembre 2002 une situation difficile, a la suite d’un coup d’Etat
manqué mais qui, néanmoins. a coupé le pays en deux. Comme cette étude se place dans une perspective
sociopolitigue. notre objectifest d interroger les enjeux dudispositif journalistique ivoirien pour montrer comment
et avec quels moyens, la presse a contribué au développement de la crise.
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INTRODUCTION

[a Cote dIvoire vit depuis le 19 septembre 2002
une situation difficile. i lasuite d’un coup d’Etat manqué
mais qui. néanmoins. a coupé le pays en deux. Plusieurs
batlets diplomatiques ont donné lieu & des négociations
au Togo, Ghana, France, Nigeria et en Afrique du Sud,
dont les résultats médiocres ont conduit le pays de Félix
HOUPHOUET-BOIGNY dans une situation de ni
guerre. ni paix.

Cependant la guerre psychologique continue et
la presse en est le principal instrument. Le pays étant
divisé en deux. il faut noter que chaque camp possede
ses journaux mais ce constat nécessite une précision
cardans la zone sous contréle gouvernemental. il existe
des journaux proches de la rébellion. Fnrevanche. dans
I"autre partie. sous contrdle des forces rebelles, les
Journaux proches du pouvoir ne sent pas admis. Nous
appelons «journaux proches de la rébelliony. ceux qui
n"ont jamais condamné les actes ni les positions des
rebelles. d une part et ceux qui détendent leur these,
d’autre part. Les camps sont donc tranchés et les
rédactions ont choisi clairement leurs sources
idéologiques. La conséquence est immédiate avec une

population désemparée, ne comprenant plus rien aux
dérives d’une presse qui, en 1990, leur avait donné
beaucoup d’espoir dans |’apprentissage de la
démocratie. Les enjeux informationnels se sont
transformés en une démarche mystificatrice d’une
société ol les journalistes d’opinions incarnent
désormais les vérités que doivent absolument
consommer une masse importante de personnes.
Comme cette étude se place dans une
perspective sociopolitique, notre objectif est
d’interroger les enjeux du dispositif journalistique
ivoirien pour montrer comment et avec quels moyens,
la presse a contribué au développement de la crise en
Coted’Ivoire. Quant a la méthodologie, elle se construit
a partir des journaux d’opinions (Le Patriote, Le
Nouveau Réveil et Notre Voie) qui accompagnent les
partis politiques dans leur lutte, soit pour accéder au
pouvoir d’Etat ou soit pour le garder. Il est clair que le
corpus considéré part de septembre 2002 4 décembre
2005. Nous avons également rencontré en Cote
d’Ivoire un nombre important de journalistes, de
directeurs de publications, d’intellectuels du monde
universitaire et de la société civile pour échanger sur la
question. Les responsables des instances de régulation
et d’autorégulation de la presse nous ont éclairé sur
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bien de points. Enfin, quelques articles de presse et
ouvrages sur la crise ivoirienne nous ont permis de
comprendre un certain nombre de parametres inhérents
a ce genre de situation. Notre exposé va alors s’articuler
sur cing points :

1 —un exposé théorique classique propre a un-

travail scientifique ;
2 —un essai de compréhension du concept de

crise ;

3 —le paradoxe journalistique dans la presse

1voirienne ;

4 —notre synthése ;

5—plaidoyer pour un journalisme professionnel

en guise de conclusion.

Ce travail est une somme d’interrogations
permanentes pour comprendre la situation ivoirienne ;
aussi, nous invitons le lecteur a ne point perdre son
temps a la recherche d’une problématique spécifique.
Derriére les mots et les images, nous cherchons leurs
charges sociales ou idéologiques pour comprendre la
partou le degré d’implication de certains médias.

I. LA DIMENSION THEORIQUE

Nous essayerons d’aborder ce théme en
cernant les contours de cette réalité complexe a partir
de plusieurs points de vue. Peut-€tre cette démarche
risque-t-elle de ne pas paraitre suffisamment unifiée,
mais la problématique de la communication n’est pas
une approche qui se laisse réduire a un schéma simple
et étudier selon un seul modéle. Il ne sera guére possible
en outre de faire plus qu’indiquer des pistes de
recherche, sinon, il faudrait des volumes pour faire le
bilan des travaux consacrés a la question.

L’étude du rapport entre crises, journalisme,
éthique et changement des mentalités situe, entre autres,
la présente réflexion dans le champ de la communication
pour le développement, pour le recadrage du
journalisme pour [’émancipation des populations et la
cohésion sociale. Mais la production journalistique
étant, de nos jours, marchande, elle ne se régle plus
essentiellement sur les besoins réels des populations -
car le but de I’économie est de maximiser les bénéfices.
Autrefois, en Afrique, les populations s’efforgaient de
développer, de maniére domestique ou culturelle,
certaines productions de biens ou services. De nos jours,
elles sont harcelées par la publicité en ce qui concerne
les produits de consommation réguliére (aliments,,
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propagande politique et idéologique. Du pointde vuc
de ’analyse de contenu, on peut s’inspirer des
réflexions d’Edgar Morin (1962 : I’esprit du temps).
Dans les contenus des médias de masse, |’acteur
principal est soit une vedette des sports, de lamusique,
soit une star de cinéma, ou soit encore un leader
politique. Il s’agit d’individus qui servent de modéles
aux personnes, en mal de repéres socio-identitaires et
qui récupérent a leur compte, telle maniére de réfléchir,
de se vétir, de parler, etc. Dans le cadre de cette étude,
notons qu’en Afrique les leaders des partis politiques
sont des «gourous» dont les modes de vie et de pensée
sont véhiculés par les journaux qui leur sont proches
afin d’atteindre massivement les populations qui leur
sont acquises ou pour déstabiliser celles des autres
camps. (Quant au processus de compréhension des
médias de masse, il peut étre compris a partir de la
démarche du sociologue canadien Marshall Mcluhan
dont la pensée pourrait se résumer, a peu prés, en ces
termes : “’Si la technologie d’une époque est I'ceuvre
de ’homme, on peut dire lout aussi justement que
I’homme d’une époque est le produit de la technologic
de son temps ... La technologie électronique des
nouveaux meédias est en train de nous remodeler
compleétement, de transformer notre maniere de voir le
monde, de vivre et de parler, de raisonner et d’agir”.
Le mérite de Mcluhan est de nous inviter a porter une
attention bien particuliere aux médias eux-mémes.
Méme si onn’accepte pas son intransigeance, il faut lui
reconnaitre la pertinence de ses idées qui constituent
une contribution de qualité en sciences de I'information
et communication.

Enfin, pendant de nombreuses années, la
discussion sur les effets sociaux des médias s’est
focalisée autour des «manipulations» dont ils seraient
les outils d’appui. A I’¢re de la propagande politique,
et de la publicité commerciale, le modéle des stratégies
d’influence, entre «bourrage de crane» et «persuasion
clandestiney, parait d’actualité. Mais on s apergoit que
les incidences profondes des médias de masse, a | heure
des hautes technologies de I'information, ne se situent
sans doute pas la ou on les attend. lls agissent peut-
étre moins sur les idées des acteurs sociaux qu'ils ne
changent les conditions de leur identité. Si dans les pays
riches, les médias de masse exercent une influence
davantage dans le sens du renforcement des opinions
préexistantes, en Afrique noire. la situation n’est pas
tout a fait identique car ils influencent plus tét dans le
sens d’une orientation des opinions a cause (encore)
de I’analphabétisme mais surtout a cause de la
coloration tribale des journaux et des partis politiques.

. y
services, vétements, etc.) et par les médias pour la

“
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En ce qui concerne notre problématique, les
questions se posent et surtout pour la presse d’opinion
de fagon dramatique : d’ou vient que ces médias qui,
dés 1990, combattirent le pouvoir du parti unique
d’alors, paraissent subitement atteints aujourdhui de
dérive dans leurs productions quotidiennes 7 Qu’ily
ait non respect de la déontologie de la presse ouabsence
d’éthique, plus personne n’en peut douter, mais de
quelle crise s’agit-il ? Et comment les journalistes en
sont-ils arrivés a cette dégradation du tissu social ? Mais
la crise étant un creuset de heurs et malheurs, elle peut
marquer une rupture avec le passé en suscitant de
nouveaux rapports sociaux. Dans ce sens, on peut se
demander si la presse ivoirienne pourrait guérir de ses
ProOpres «crisesy.

Notre hypothése avance que le journalisme en
Cote d’Ivoire, nii par son orientation, ni par son contenu,
ne peut favoriser la paix. Astreints aux lois du marché
et aux champs idéologiques, les journalistes véhiculent
des informations fantaisistes qui en font des «poisons
humains» de conditionnement social. Il faudrait en finir
avec la mystification ou la diffusion permanente de
I’idéologie occulte les réalités sociales, anesthésiant
toute pensée critique. Dans ce sens, il est possible de
sauver la presse si les journalistes acceptent une
«thérapie» citoyenne et éthique qui favorise ’émergence
d’un professionnalisme. 1l est clair que |’ordre éthique
souhaité ne reléve pas de la seule conscience des
journalistes mais également de celle des principaux
acteurs politiques et des patrons de presse. Pour cela,
il faut espérer un Etat fort dans lequel chaque individu
doit se comporter, selon les régles civiques de la
République, sans distinction.

II. ESSAI DE COMPREHENSION DU
CONCEPT DE CRISE

On pourrait avancer que la crise indique avant
tout la faillite d’un systéme et la dégradation d’une
société en instaurant des zones d’incertitudes. Sil’on
s’en tient, dans le cas de la Cote d’lvoire, depuis
décembre 1999, a I’ampleur de ses effets et 4 la
fréquence de son utilisation dans toutes les conversations
etdiscussions sérieuses, nous pouvons dire que le terme
de crise résume essentiellement deux choses : la
premiére est un tat d’esprit global qu’il indique et en
second lieu, il s’agit d un point de vue que tout le monde
admet de fagon cohérente, aussi bien les dirigeants que
les simples citoyens. Nous ajouterons que c’est un
repére a partir duquel, il est possible de lire le tableau
d’une société dans sa globalité afin de mieux saisir les

enjeux qui en découlent. Dans cet univers de sens, il
est possible de distinguer deux ordres de perception
d’une situation de crise, selon que I’on se situe en
position d’observateur extérieur ou selon que I’on se
trouve a I'intérieur en tant que sujet touché et/ou imphiqué
d’une maniere ou d’une autre par le phénomeéne. Ence
qui concerne cette étude, nous adoptons les deux
positions a la fois inteme et externe : en tant que citoyen
ivoirien, résidant et travaillant en permanence dans et
pour le pays, nous sommes impliqués de I’ intérieur. Mais
pour éviter toute démarche affective susceptible
d’entrainer une subjectivité quelconque, une certaine
démarche volontaire nous a conduit trés souvent a
prendre quelque distance, tel un observateur extérieur
afin de comprendre la crise ivoirienne, de maniére
¢quilibrée.

Les réalités de la crise sont présentes dans les
discours économiques et politiques que charrient les
médias en Codte d’Ivoire. Mais, plus on tente
d’approfondir I’analyse de la crise de notre pays, plus
on est amené a constater qu’il existe une carence
conceptuelle concemant sa nature véntable. On ne peut
pas s’empécher d"éprouver | impression désagréable
que les classes intellectuelle et politicienne censées
¢lucider cette notion clé, I’escamotent plutdt. Elles s’en
emparent pourtant dans les meetings ou dans les
journaux qui leur sont proches pour démontrer des
theses partielles ou partiales ou encore, elles les
récupérent pour justifier ou condamner une position.
Deux visions diamétralement opposées tentent
d’appréhender la crise actuelle en Afrique :

- la premiére école de pensée propose une
explication sociologique affirmant qu’il s’agit d’un
phénomene inhérent a toute société en pleine mutation.
La crise annonceraitdonc un changement car elle n’est
qu’une période d’apprentissage ou d’adaptation. On
peut ainsi entendre qu’il s’agit d’un passage obligé.

- Laseconde vision est beaucoup plus pessimiste car
il s’agit de signes annonciateurs d’un continent incapable
de se prendre en charge.

Entre ces deux tendances se situe 'idée de plus
enplus admise que la crise est structurelle. Pour pouvoir
la résorber, on devrait procéder a des restructurations
politiques, économiques et culturelles. Mais quand on
se penche sur la manifestation et le sens de la crise, on
peut remarquer qu’elle a un statut sociologique
particulier. Elle n’est donc pas synonyme d’expressions
comme le blocage, la récession, le ralentissement ou le
désordre dans le fonctionnement des institutions. Eile
est tout a la fois cela et davantage. La crise est donc un
épisode social authentique dont les caractéristiques sont
multiples. C’est le lieu de rencontre 3 la fois du
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désenchantement, de la renonciation et de la volonté
de rompre avec le passé en faveur de nouveaux rapports
sociétaux.

Les caractéristiques d’une crise globale
énumérées ici ne cadrent pas forcément avec les crises
que nous connaissons en Cote d’Ivoire. En tout cas,
I’amoncellement des signes menagants nous invite a
I’examen des racines des crises ivoiriennes et & poser
des questions fondamentales sur le fonctionnement de
notre société. En ce qui concerne le paradigme de la
crise, il faut noter qu’on ne peut laréduire aux seules
explications économiques car elle apparait aujourd’hui
en Cote d’Ivoire dans sa globalité, gagnant peu a peu
les compartiments de la vie sociale et individuelle.
Cependant, bien que I’on constate de nombreuses et
fréquentes manifestations de divers symptomes que I’on
associe, faute de mieux, a la crise, son étiologie reste &
I’état embryonnaire. Ce flou refléte en fait la difficulté
de conceptualisation du fonctionnement de notre
SOCI€té.

Depuis octobre 2000, les crises successives sont
démobilisantes pour les Ivoiriens qui les subissent. Des
vies humaines disparues, des villes et villages détruits,
des plantations abandonnées, des familles disloquées,
des emplois perdus, etc. La crise est donc angoissante
mais pire, elle invite a I’abandon de la critique sociale
car elle réduit la pensée «alternative» au silence. Pour
comprendre ce qui arrive a la Cote d’Ivoire, nous nous
proposons d’interroger les productions journalistiques
nationales.

ill. LE PARADOXE
JOURNALISTIQUE EN COTE
D’IVOIRE

L’origine du terme «paradoxe» vient du grec
para-doxa qui signifie ce qui est contre I’opinion
communément admise. Dans le cadre de ce travail,
I’idée générale veutqu'un journaliste professionnel, qui
croit en I’éthique et en la déontologie, produise des
articles objectifs et ne fasse rien qui soit faux et
malhonnéte. Mais 4 observer les médias et les
journalistes ivoiriens, on se rend compte qu’ils travaillent
dans le sens contraire a leur éthique professionnelle.
L’ opposition réside ici entre «faux» et «éthiquex». L'idée
communément admise est que tout journaliste doit étre
guidé dans son travail par le seul souci de la sincérité et
de I’objectivité. Comment alors ce paradoxe a accéléré
la crise ivoirienne, entrainant ainsi les journaux vers une
dérive totale ?

La crise actuelle en Cote d’Ivoire remet en cause
les acquis de 1a presse dont la crédibilité devient de

plus en plus douteuse du fait de son détachement des
attentes des publics. La crise ici n’est pas seulement
journalistique m.iis cadle du journalisme ivoirien qui
tourne dans le vide. Autrement dit, la crise est le proces
que la société intente avec ses moyens, sans Voix,
informels & I’artefact journalistique, ¢’est-a-dire aux
artifices de la presse vidés de leur sens sqcial.

Les journaux deviennent alors 4 la fois des lieux
de rencontre, de consommation de nouvelles et des
terrains idéologiques d’actions. d’éducation,
d’embrigadement et de conformisation des publics.
Pourtant en 1960, les médias sont nés d’un projet
éducatifen faveur du peuple. Dés son origine, en Cote
d’Ivoire, la presse était liée aux collectivités qui se
constituent et aux formes de sociabilité qui se mettent
en place dans le passage du monde colonial au monde
de I’indépendance et de la souveraineté. On y magnifie
les valeurs de la nation, les vertus du civisme, etc. Les
médias d’Etat (Fraternité-Matin, Radio et Télévision
nationales) ont gardé I’empreinte de ce travail de
«formatage» de la conscience des Ivoiriens vers la
culture de (la) nation, au sens noble du terme.

Puis, en 1990, nait, avec le multipartisme, le
paradoxe journalistique qui voit fleurir un nombre
considérable de titres, malheureusement sans moyens
pour évoluer qualitativement sur le plande leur existence
professionnelle. Il y a, déja, au commencement, pluralité
sans pluralisme. I Etat a permis la création des journaux
sans pour autant prendre des dispositifs nécessaires
pour les rendre suffisamment autonomes et
responsables. Du coup, ces nouvelles et nombreuses
rédactions sont récupérées par les pouvoirs politiques
et les pouvoirs d’argent. On assiste alors honteusement
aune pluralité vide de tout sens démocratique, déréglée
d’un ordre des choses qui se détruit et qui ouvre la
voie a une anarchie sous la marque des partis politiques
qui les récupérent. Tout un pan des journaux d’opinion
est en vogue. C’est dans ce sens que les observateurs
de la Céte d’Ivoire peuvent avancer que la presse dans
ce pays a connu une liberté illimitée. Indéfinie, la
démocratisation de la société a ouvert les portes a la
presse en liberté. Entre les voix divergentes existe un
vaste no man’s land ou les puissants du jour, hommes
de pouvoir ou de contre-pouvoir, hommes de foi
exclusive ou d’idéologie unique, potentats économiques
ou serviteurs z¢€lés d’autres obédiences, pensent et
révent les médias sous le prisme unique de leur propre
reflet. Cette mise en scéne médiatique permanente a
d’abord pour premier effet idéologique d’occuper
massivement le champ des journaux et de coloniser le
monde vécu de I’opinion publique. 1”actualité politique.
économique, sociale et culturelle est ainsi de plus en
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plus occultée par la litanie routiniére ou enchantée des
faux événements que sont les commentaires des
journalistes. Par exemple, comme étude de cas,
interrogeons la UNE de quatre journaux, dont trois sont
proches des trois principaux partis politiques et un qui
aun statut de média d’état, dans leur publication du

lundi 10 octobre 2003, relative a la qualification de

I’équipe nationale de football, 4 la coupe du monde
2006, en Allemagne. Le samedi 08 octobre 2005,
avant, pendant et aprés le match, dans les dix communes
d’ Abidjan, dans les villes de I'inténieur, dans les villages
situés en zones rurales et méme dans la zone sous
controle de la rébellion armée (4 en croire les médias
étrangers), I’ambiance était consensuelle pour cette
qualification. On peut dire que le footbail consolide le
patriotisme des ivoiriens, de mamére totale. Premier
spectacle dans le pays, les hommes politiques
s’attardent sur ses vertus humanistes, son message
d’amitié, de fraternité et sa mission pacificatrice. Le
peuple, qui |’a bien compris, était dans cette logique
citoyenne, en supportant massivement 1’équipe
nationale. Cependant, quelle signification faut-il donner
aux mobilisations chauvines des journaux, a la diffusion
massive de I’idéologie dans les articles du lundi 10
octobre 2005, consacrés a cet événement sportif ?

Fraternité matin du lundi 10 octobre 2005

Média d’état, Fraternité Matin est ’organe
officiel de 1a Cote d’Ivoire. Dans la mise en scéne de
sa UNE du 10 octobre 2005, on peut voir et lire les
¢léments suivants : au-dessus du surtitre, on a la
publicité du groupe Loko et du jack pot TV. Le surtitre
estle suivant : “’Les Eléphants au mondial” (dix pages
consacrees a 1’événement). Le titre : HIS-TO-RI-
QUE ! En bas de page, on peut lire, en éditorial, ’Dieu
ne dort pas”. On voit ’avion présidentiel, au-dessus
de la foule en liesse, sur fond bleu. Quel regard
connotatif en tirons-nous ? Les publicités du groupe
Loko et du jack pot TV mettent en évidence I'unité de
style de mise en page de ce journal. Le surtitre ‘’Les
Eléphants au Mondial”, en caractére classique nous
invite & comprendre la dimension institutionnelle de
Fraterité Matin. Le style italique vient ici insister sur
I’importance de I’événement. Quant au titre «HIS-TO-
RI-QUE» construit sur la base de quatre syllabes
nonire qu’il s’agit d’un événement a couper le souffle.
_environnement de ce titre est composé de couleur
ouge et d’un corps gras pour marquer le caractére
'xceptionnel de cette qualification, d’ou I’éditorial

suivant : ’Dieu ne dort pas”, suggérant ainsi la main
du Seigneur Tout Puissant dans cette victoire, signe que
le pays est béni, en dépit de la crise qu’il subit depuis
longtemps. Cette facon de voir les choses reste tout de
méme polysémique car on pourrait dire que les
Eléphants n’ayant plus leur destin en main ont bénéficié
d’une chance inouie grace & un miracle de Dieu. Cette
lecture doit donc interpeller les dirigeants, les joveurs,
le gouvemement et I’encadrement technique a I"humilité
afin de réviser les stratégies mises en place-pour aller
de I’avant car La Bible dit ’aide-toi et le ciel t’aidera”.

Sur le plan iconique, on remarque dans le territoire
de I’aéroport international Félix Houphouét-Boigny
d’Abidjan, les laborieux joueurs descendant de I’avion
présidentiel (affecté a la cause) et accueillis par une
foule en liesse. L’avion présidentiel marque la dimension
hautement nationale, républicaine et politique de
I’événement. La foule en joie traduit le bonheur de tout

. le peuple ivoirien dans une espérance de paix et de

sérénité marquée par le ciel bleu azur. Aprés done
Fraternité Matin. qu’en est-il du contenu des autres
journaux?

Noftre voie du lundi 10 octobre
2005

Il s’agit d’un quotidien proche du président de la
République, Laurent Gbagbo, et de sa famille politique
le Front Populaire Ivoirien (FPI). Le tableau de la UNE
considérée comporte quatre parties :

- enhaut, on peut vorr et lire, en bandeau
“’Notre Voie’’, puis un encart
publicitaire du groupe Gecos-
Formation ;

- ensurtitre, est écrit *’Dieu, Gbagbo et
laCote d’Ivoire™ ;

- letitre indique ‘> Anous le monde !>

- enbasde page, on peut lire “’Déclics
pour 1’ Afrique en fondations™.

Sur le plan iconique, on voit, tout comme dans
Fraternité-Matin, une foule immense en joie et. en
médaillon, Didier Drogba, |’attaquant vedette,
descendant de ’avion présidentiel. Le discours
connotatif donne a comprendre que I’allure générale
du journal n’a pas dérogé a son unité habituelle de style.
Le surtitre “’Dieu, Gbagbo et la Céte d*Ivoire” est
une hiérarchisation d’éléments dont I’existence a
contribué a la victoire des Eléphants. ¢’ Dieu” est écrit
enrouge, couleurqui véhicule la passion, ’action et la
puissance. La présence de Dieu montre que la Cote

tevue du CAMES - Nouvelle Série B, Vol. 008 N° 1-2007 (1* Semestre) 251



Sciences sociales et humaines

d’Ivoire vient d’échapper de justesse 4 une situation
difficile. Dans I’ordre, aprés Dieu, Laurent Gbagbo est
annonce en bleu, couleur de la paix, de la sérénité et de
la satisfaction. Le bleu est également la couleur du
quotidien “’Notre Voie”, comme pour montrer le
sentiment d’apparteriance de Gbagbo Laurent au
journal ou pour indiquer que *'Notre Voie” et Gbagbo
ménent le méme combat. Aprés “’Dieu’ (en rouge),
Gbagbo (en bleu), vient la Cote d’Ivoire (en orange,
blanc et vert), les couleurs nationales de la Céte d’Ivoire.
Cette coloration indique que le pays, en dépit des crises
successives, a encore son mot a dire sur I’échiquier
international. C’est donc ici I’'image d’un drapeau hyper
propre qui flotte bien haut pour la dignité et la gloire de
son peuple.

En ce qui concerne le titre A NOUS LE
MONDE” ! ]l est écrit dans un code typographique
classique 4 empattement quadrangulaire pour signaler
le dynamisme et I’importance de cette équipe dans ses
aspects de cohésion, d’unité et de solidarité dans cette
aventure ou les meilleures équipes du monde vont
s’affronter. L’environnement de ce titre est composé
d’une couleur jaune accompagnée d’une ombre noire.
Le jaune véhicule la gaieté, la lumiére, le soleil, la
jeunesse et I’action. Il faut rappeler que dans le contexte
spécifiquement ivoirien, le jaune et le noir sont les
couleurs de I’ Association Sportive des Employés de
Commerce (ASEC) qui est, depuis une dizaine
d’années, le meilleur club de football du pays. La
marque d’une ombre jaune et noire informe
implicitement sur I’ossature de |’équipe nationale dont
les ¥4 des joueurs proviennent de I’ ASEC.

Sur le plan iconique, I’avion présidentiel est ici le
signe de I'implication personnelle du Chefde I’Etat qui
ne lésine pas sur les moyens pour mettre le onze national
dans les meilleures conditions. Le journal met ainsi
I’accent sur la démystification et ladémocratisation du
patrimoine ivoirien et surtout des attributs de la fonction
de Président de la République. Il y a 1a une rupture
avec une certaine conception de la fonction présidentielle
(Félix Houphouét-Boigny 1960-1993) et (Henri Konan
Bédié 1993-1999). Un nouveau management plus
citoyen rend accessible tout le patrimoine de I’Etat. Ainsi
Laurent Gbagbo utilise le positionnement d’un président
qui se veut d’abord ’homme du peuple pour le peuple.
Quant a Didier Drogba (star du ballon rond) descendant
de cet avion, il est montré comme le citoyen exemplaire
dont les efforts pour qualifier I’équipe nationale ont ét¢
constants et décisifs, et cela dans une humilité totale.
Dans une période difficile et de crises successives,
’image de Drogba invite la jeunesse ivoirienne a
comprendre que la patrie est au-dessus de tout et sa

survie commande tous les sacrifices possibles. Il faut
rappeler que Drogba, qui joue a Chelsea en Angleterre
dans des conditions meilleures, a toujours spontanément
accepté de défendre les couleurs de son pays au risque
de perdre des primes importantes en Europe ou de se
briser une jambe sur les pelouses des stades africains
dontI’état laisse a désirer. Le champion devient ainsi le
dépositaire des vertus nationales. Ici, Notre Voie a
récupéré cette qualification pour donner un meilleur
positionnement au président de la République. Il est
courant que les politiques mettent & profit les victoires
sportives pour attirer |’attention sur leur cause.

Le Nouveau Réveil du lundi 10 octobre
2005

Il s’agit d’un quotidien proche du Parti
Démocratique de Cote d’Tvoire (PDCI), parti politique
créé par Félix Houphouét-Boigny et qui, aujourd’hui,
appuie les activités de Henri Konan Bédi€. Ce journal.
comme son nom |’indique, a été créé récemment apres
la chute de ce dernier, en décembre 1999, lors d’un
coup d’état orchestré et réussi par la junte militaire. Ce
journal nait donc pour redonner un nouveau souffle au
PDCl et a ses militants dont il demeure le meilleur moyen
d’information. Il est tres hostile au pouvoir de I’actuel
chef de I’Etat, Laurent Gbagbo.

La UNE de Le Nouveau Réveil du 10 octobre 2005
nous livre les informations suivantes :

- Le tableau annonce d’abord un
bandeau, Le NOUVEAU REVEIL,
journal de choix des Ivoiriens. A
droite, “’Bédi¢ a Dahoukro depuis
samedi”.

- Le surtitre : °"LES ELEPHANTS
QUALIFIES POUR LE MONDIAL
2006,

- Le titre: “HISTORIQUE,
MIRACULEUX !

Aladifférence de Fraternité Matin et de Notre Voie,
le Nouveau Réveil compte
plusieurs sous-titres :

» “Retour triomphal des héros sans Henri
Michel” '
+ “’Lesfélicitations de Bédié aux Eléphants™
s “’Gbagbo a gaté la féte”
- En bas de page, on compte également
plusieurs sous-titres :
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» ’Abidjan : folle ambiance”
* “Le RHDP face dlapresse a 17h”

La UNE, sur le plan iconique, montre I’ancien
président de la République Henri Konan Bédié gai et
visiblement heureuk de retrouver les siens, dans son
village natal de Dahoukro, aprés 5 ans d’exil en France.
La deuxi¢me image est consacrée a une foule immense
a Abidjan manifestant leur joie & ’annonce de la
qualification des Eléphants. En médaillon, on voit des
manifestants sur des minis cars, quelques joueurs de
I’équipe nationale et enfin le président Gbagbo. Quelle
lecture en dégageons-nous ? Le Réveil Nouveau utilise
lacouleur verte qui évoque I’espoir, la renaissance et la
vie. Le surtitre, en noir et en blanc, évogue la
confirmation de la qualification évidente des Eléphants
pendant que le titre, en caractére biton de style
classique, gras, marque I'importance de I’événement.
Le sous-titre “’Retour Triomphal des héros sans
Henri Michel’” met en ombre I’entraineur frangais
comme pour signifier qu’il a atteint son objectif final.
Le second sous-titre “’les félicitations de Bédié aux
Eléphants” est inscrit en caractére baton classique qui
évoque le plus souvent les sujets profonds, sérieux, voire
institutionnels. Il y a ici une tentative de récupération
(politicienne) & vouloir cotite que cofite associer Henri
Konan Bédié, a cette victoire. D’ailleurs, quand on
regarde bien la disposition des images a la UNE, ona
I'impression que la foule immense est 1a pour réserver
un accueil triomphant a I’ex-président Bédié de retour
de son exil. Pourtant, il s’agit de supporters venus
accueillir les héros du onze national. Cette fagon de
disposer les photos participe de la valorisation de Bédié
en quéte de légitimité et de notoriété par un procédé
subtil de manipulation. Le troisiéme sous-titre ’Gbagbo
a gité la fete” est écrit en caractére classique (times
new roman) en couleur bleue. Ici, le bleu qui incarne la
sérénité (de Gbagbo) est perturbé, mettant ainsi en
évidence |’obsession de ce journal & vouloir disqualifier
toutes les actions et activités de ce dernier. Mais dans
le contexte actuel, le chef de I’Etat, Laurent Gbagbo,
en dépit du ton irrespectueux de la presse
(d’opposition) en son endroit n’a jamais accepté qu’un
joumnaliste soit pénalisé, quelle que soit la gravité de
ses propos. Pourtant, on pourrait rappeler des situations
analogues. Par exemple, en Céte d’Ivoire, 2 Abidjan
le 16 décembre 1995, Henri Konan Bédié (Chef de
I’Etat d’alors) était au Stade Félix Houphouét-Boigny,
quand la meilleure équipe du football ivoirien, I’ Asec
d’Abidjan perdit le match (0-1) contre les Orlando
Pirates de Soweto, lors de la finale retour de la 31¢

Coupe d’ Afrique des clubs champions. Un journaliste
du quotidien Notre Voie a écrit, 4 peu prés, en ces
termes : ‘’Bédié était présent, la poisse aussi”!
Immédiatement, le journaliste et son directeur de
publication furent condamnés le 26 décembre 1995, a
deux ans de prison ferme, et trois millions de francs cfa
(4500 Euros) et leur journal écopa de trois mois de
suspension irrévocable. On doit comprendre qu’a cette
époque, le pouvoir en Céte d’Ivoire, a I’instar du
continent africain, était d’autant plus naif et autoritaire
qu’il pouvait se targuer de la complicité du destin. On
peut en conclure que comme la guerre, le sport est aussi
la continuation de la politique par d’autres “’armes plus
¢légantes”. Exécutoire des tensions sociales et
nationales, il peut étre aussi le théatre de pires enjeux
politiques.

Enfin, en bas de page, en encadré, on note la
conférence de presse du Rassemblement des
Houphouétistes pour la Démocratie et pour la Paix
(RHDP) qui est un mouvement dans lequel se
retrouvent les principaux partis politiques d’opposition.

Le Patriote du lundi 10 octobre 2005

Le Patriote est un quotidien proche du
Rassemblement des Républicains (RDR) de I’ex-
premier Ministre Alassane Dramane Ouattara, parti
politique (d’opposition) trés hostile au pouvoir du
Président Laurent Gbagbo. Ce journal, en sa UNE de
lundi 10 octobre 2006, présente quatre niveaux de
lecture :

- d’abord, en haut, en bandeau. on peut lire *'Le
Patriote™ et voir juste a coté, a droite, un dessin
humoristique qui accroche le président Gbagbo présenté
de manieére irrévérencieuse. Le texte qui accompagne
ce dessin annonce en deux parties distinctes les phrases
suivantes : d’abord *’le compte a rebours” et ensuite
“dans 20 jours, le mandat de Gbagho prend fin™ ;

- ensuite, le surtitre est annoncé en trois parties. :

* «Les pharaons domptent les lions» ;

* «Les Eléphants s’imposent au Soudan» ;

» «enfin. la Cdte d’Ivoire qualifiée ‘pour le
mondial «.

Puisle titre en rouge et en allemand : «Guten
Tag Deutschland». Quatre sous-titres accompagnent
cetitre : .
* «Le Cameroun en deuil : le récit complet de
notre envoyé spécial a
Yaoundé™.
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 «De Bouaké a Abidjan, la Cote d’Ivoire salue
le miracle» !
= «Le retour triomphal des héros, hier ;
« «Une nouvelle chance pour le retour a la
paix» !

- enfin, en bas de page, sur la partie gauche, on
peut lire deux sous-titres : ©’Gbagbo fait de
1a récupération politicienne”, plus le titre de
I’interview qu’un ministre (PDCI) Adjoumani

Kobenan a accordé 4 ce journal : Adjoumani

Kobenan : ©’Gbagbe doit comparaitre avec
moi 2 la barre”. Sur la partie droite, il est écrit :
Les jeunes de RHDP : “’Nous ferons partir
Gbagbo du pouvoir le 30 octobre 2005”.
Cette UNE sur un plan iconique présente en
image centrale 1’équipe nationale de Cote
d’Ivoire. En médaillon, nous avons une foule
de jeunes ivoiriens en joie et juste en dessous,
le joueur camerounais Rigobert Song,
malheureux de la défaite de son équipe face &
I’Egypte. Enfin, les derniéres images, en bas
de page, montrent un groupe de jeunes du
RHDP (Rassemblement des Houphouétistes
Démocrates pour la Paix). Dans la méme
surface, a gauche, en médaillon, le ministre
Adjoumani Kobenan dont la photo
accompagne le titre, ci-dessus, de I’interview.

Quelle lecture faisons-nous de cette UNE ?
[’image a c6té du bandeau de «Le Patriote» est un
icOne qui fait partie de ’unité de style, de lamise en
page de ce journal. Les deux surtitres «les pharaons
domptent les lions» et «les Eléphants s’imposent
au Soudany» nous indiquent qu’il a eu ce samedi 08
octobre 2005, deux rencontres décisives (Cameroun /
Egypte et Soudan/ Céte d’Ivoire) avant que I’équipe
ivoirienne n’obtienne son ticket pour ]’ Allemagne. Ainsi
le troisiéme surtitre (Enfin la Céte d’Ivoire qualifiée
pour le mondial) nous fait comprendre que le parcours
des Eléphants n’a pas été facile. Quant autitre *’Guten
Tag Deutschland”, 1l s’agit d’un clin d’ceil qui montre
que la Cbote d’Ivoire sera bel et bien en Allemagne,
dans la cour des grands.

Le sous-titre :”De Bouaké a Abidjan la Céte
d’Ivoire salue le miracle” est révélateur de leur
position idéologique. C’est la seule rédaction qui associe
Bouaké (ville sous contrdle de forces rebelles) a la
victoire. En plus I’ordre des mots dans ce sous-titre est
explicite de I’intérét accordé aux espaces. La preuve,
«Le Patriote» part d’abord de Bouaké avant Abidjan

(ville sous contrdle gouvernemental). C’est intéressant
parce que |’ ordre participe de la mise en scéne, or toute
mise en scéne dans I’espace public est idéologique.
Pour ce quotidien la victoire des Eléphants est un facteur
de réconciliation et de retour a la paix.

Les sous-titres en bas de page, (tels que :
“’Gbagbo fait de la récupération politicienne™, puis
“Nous ferons partir Gbagbo du pouvoir le 30
octobre 2005 et “’Gbagbo doeit comparaitre avec
moi a la barre” mettent trés bien en relief la ligne
éditoriale de ce journal farouchement opposée a toutes
les actions du Président Laurent Gbagbo.

Comme dans les conflits armés, les coalitions se
pratiquent également au sein des médias d’opinions.
C’est le cas de Le Patriote et de le Nouveau Réveil
qui soutiennent solidairement deux partis politiques se
réclamant du Houphouétisme (doctrine qui puise son
essence dans la philosophie de feu Félix Houphouét-
Boigny, premier président de la Cote d’Ivoire de 1960
a 1993) et dont les productions journalistiques
s’opposent systématiquement aux actions de |’actuel
Président de la République. La preuve de leur tandem :
malgré la joie du peuple ivoirien face a la qualification
de son équipe nationale, ces deux quotidiens ont a leur
UNE des sous-titres qui sortent de I’ événement sportif
pour s’attaquer au Chef de I’Etat. La conviction
d’écorcher colte que cotite le Chef de I’Etat les a
poussés a surcharger leur UNE en débordant dans le
champ politique. L’information qui en ressort pourrait
étre interprétée de maniére polysémique. Cependant,
notre entendement tend vers I’explication suivante : la
qualification de 1’équipe nationale est une bonne nouvelle
pour le peuple mais se situant dans un contexte socio-
politique spécifique, elle ne saurait occulter le combat
politique et les réalités quotidiennes, permanentes.

IV -NOTRE SYNTHESE

Dans ce contexte de crises 1voiriennes, la presse
n’est plus seulement un simple support d’information
et d’éducation, mais elle est surtout une vision
pernicieuse de la société et une anthropologie
tribalisante de la cité. Miroir aux alouettes. elle dissimule
son identité sous le manteau des lieux communs pour
mieux se faire accepter par des citoyens perturbés par
tant de crises, lesquels ne peuvent résister d’adhérer
au pire ou au médiocre. Les médias d’opinions sont les
champions avisés pour ce genre de journalisme de
récupération politicienne et d’évangélisation des
citoyens déja assez fragilisés par la pauvreté.
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Les journalistes, a la fois, vassalisés et
“’mercenarisés’, s’approprient les discours des
“’hommes-politiques-employeurs” qu’ils reconstruisent
dans un calibre précis pour toucher la cible indiquée.
L’espace public se transforme ainsi en un immense
territoire d’informations distiilées savamment qui
fonctionne comme une véritable agence de publicité,
avec ses rituels et ses slogans stéréotypés, ses terrains
de manceuvres et d’affrontements, sa théatralité factice.
La crise idéologique de I’espace public s’est déja
vérifiée en Cote d’Ivoire par la tendance a
I’accumulation indéfinie de gros titres, de couleurs et
d’images fortes qui participent de la captation des
citoyens-clients.

D’ailleurs, a travers les trois quotidiens Notre
Yoie, Le Nouveau Réveil et Le Patriote, on découvre
leur fonction de production, de reproduction et de
diffusion de I'idéologic. A cet effet, il nous a €té donné
de constater quelques facteurs discursifs totalisateurs
d’une extréme virulence. Par exemple, la dénégation
de laréalité profondément partisane de ces médias qui
ne respectent aucune régle éiémentaire de leur
profession ; ensuite, une forte présence de la
propagande et de lamanipulation ; puis I’occultation
des préoccupations réelles des populations et enfin la
maximisation de I’affairisme car la presse compte une
dimension économique avec ses réseaux de
financement, ses parrains douteux, ses militants
(abonnés inconditionnels du parti qui I’achétent). Quant
a Fraternité-Matin, il a respecté son caractére de
média d’Etat, en restant fidéle a sonidéologie de **Voix
de la Céte d’Ivoire” et non d’un gouvernement dans
samaniére patriotique et professionnelle de commenter
I’événement, dans le sens de son slogan ’ni neutre, ni
partisan”.

Aujourd’hui, en Cote d’Ivoire, il est clair que la
scotomisation des fonctions de la presse montre bien
la rupture de son idéologie de base fondée sur une
information objective, une communication horizontale
et sur I’éducation des populations dans nos pays
d’Afrique, continuellement en proie a la déchirure
sociale. Ce faisant, la presse d’opinion maintient un
nombre important de clients (appelés militants de base)
dans un ghetto (appelé parti politique) dans lequel ils
sont canalisés, *’formatés™, donc préts a consommer
des “’ingrédients” savamment *’cuisinés” par des
journalistes-militants dont ils partagent les mémes
colorations ethniques ou idéologiques.

Avec le multipartisme, I’ exaltation mystificatrice
durdle civique de la presse (de développement) que
toutes les forces sociales présentaient comme un reméde
miracle d’accélération du processus démocratique,

s’est avérée négative. Depuis la mort du président
Houphouét-Boigny en 1993,i1n’y aplus eu de pensée
unique en Cote d’Ivoire, mais des pensées (a lire les
différents éditoriaux) qui se masquent et, du coup, se
brouillent. C’estun paradoxe d’avancer que la pluralité
de la presse alimente les crises ivoiriennes actuelles.
Elle ajoute a’angoisse individuelle (devant les mutations
de la société) une incertitude collective profonde. Les
Ivoiriens sont désemparés.

CONCLUSION: PLAIDOYER POUR UN
JOURNALISME PROFES-
SIONNEL

Avec le multipartisme, le journalisme porte
aujourd’hui un nom : I’absence de professionnalisme
qui domine dans le métier, quand la vraie réponse aux
mutations du pays devrait étre la démocratie. Rompre
avec une telle pratique journalistique exige de I’audace.
Un pays ne peut durablement vivre avec une presse
mutilée et cantonnée dans un jeu de réle qui, en fait,
empéche les journalistes de respecter leur propre
déontologie. Dans ces conditions, que faire pour
redresser et recadrer ce secteurd’activitée 7E tan t
donné que, d’une maniére générale, la communication
pour le développement décrit les données lides a un
projet d’émancipation des populations pauvres, le
journalisme professionnel en Afrique doit étre congu
comme une stratégie visant  ¢duquer et 4 favoriser la
cohésion sociale. Cela passe par le respect des régles
déontologiques et surtout par une politique de formation
des journalistes. En plus, il faut renforcer I’autorité des
instances de régulation et d’autorégulation afin de leur
permettre d’€tre les gendarmes de “’contrdle”
démocratique de la presse car les enjeux sont nombreux
dans ce secteur.

Quand la presse bafouille, se rabaisse devant les
pouvoirs politiques et d’argent et ne parvient plus &
informer honnétement la collectivité, ¢’est-a-dire a faire
comprendre au citoyen le but poussuivi (pour et par la
démocratie) et les nécessités auxquelles il faut se plier
pour I’atteindre, elle devient I’ instrument de sa propre
contestation. Faite pour alimenter la démocratie, elle
doit éviter & tout prix d’en apparaitre comme une entrave.
Lorsqu’elle n’y parvient pas, elle laisse le champ ouvert
a la complaisance et & la récupération par les politiques
et par des *’bailleurs” de fonds de presse dont I’objectif
est de la controler. Cette situation recouvre les
capacités réelles d’un Céte d’Ivoire qui souffre en fait
d’un grave déficit de politique, ¢’est-a-dire de réflexion
dynamique et inventive sur le devenir individue] et
collectif de ses citoyens. Dot lamontée de I’angoisse,
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le repli sur soi et, au bout du compte, une crise qui
paralyse le pays.

SiI’on veut donc conclure a I’essentiel, on peut
dire que le journalisme dans nos pays en développement
doit chercher a répondre & deux grandes finalités : on
attend qu’il favorise la réactivité citoyenne individuelle
pour que chaque ivoirien apporte, dans la paix, sa
contribution a1’ceuvre de la construction de la nation.
On attend également qu’il renforce la solidarité
collective. Ce sont la des changements que
I’environnement national et international impose.
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